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FAIRWERTE - Rapunzels Liebeserklarung an die Welt

Der echte Mehrwert von Bio-Lebensmitteln steht im Mittelpunkt

Legau, 22. Februar 2022 / Rapunzel Naturkost startet am 1. Mirz 2022 deutschlandweit die
FAIRWERTE-Kampagne. Statt preisgesteuerter Aktionen stellt der Bio-Pionier die Werte, die
hinter seinen fairen Bio-Lebensmitteln stecken, in den Fokus. In fiinfzehn sogenannten
FAIRWERTEN fasst Rapunzel diesen Mehrwert zusammen.

Verbraucher fragen zunechmend nach, was hinter Konsumgiitern, insbesondere Lebensmitteln,
steckt: Werden alle an der Lieferkette Beteiligten fair bezahlt, wie wirkt sich meine
Kaufentscheidung auf das Klima aus, welchen positiven Beitrag kann ich als Verbraucher
leisten? Rapunzel begriift diese Verdnderung im Konsumverhalten und sieht die Zeit
gekommen, die echten Werte eines Lebensmittels in den Mittelpunkt zu stellen.

Der Bio-Pionier steht nicht nur von Anfang an fiir liickenlos transparente Lieferketten, sondern
auch fiir eine auskdmmliche Wertschopfung fiir alle am Produkt beteiligten Menschen. Die
logische Schlussfolgerung: Weg von preisgetriebenen Aktionen hin zu einer Aufklarung, was
hinter den Produkten steckt. ,,Mit den Rapunzel FAIRWERTEN machen wir die Wertschopfung
entlang der gesamten Lieferkette erlebbar — von den Bauern bis zum Verbraucher. Denn Rabatte
machen niemanden satt“, erldutert Geschéftsfithrer Leonhard Wilhelm die Motivation zu diesem
Schritt.

Als die Bio-Branche in den 1970er Jahren Fahrt aufnahm, diskutierten die Bio-Pioniere tiber
Inhalte, Verarbeitung und Werte der einzelnen Produkte. Heute dreht es sich hdufig nur noch um
den kleinsten Preis oder die besondere Verpackungsgestaltung — auch im Naturkost-Fachhandel.
Insofern ist die Kampagne von Rapunzel auch eine Riickbesinnung auf die anfangliche Vision
von echt nachhaltigem Bio.

Mit der FAIRWERTE-Kampagne, die ab 1. Mérz im Naturkost-Fachhandel sowie u.a. liber
Anzeigen, Social Media und Onlinekanéle sichtbar wird, zeigt der Allgéduer Naturkosthersteller
auf, welchen Beitrag seine Bio-Produkte fiir eine nachhaltige und gerechte Welt leisten. Dieser
Mehrwert wird mittels fiinfzehn sogenannter FAIRWERTE néher beleuchtet: zum Beispiel
auskommliche Wertschopfung fiir alle, faires Handeln, Klimaschutz, biologische Sortenvielfalt
oder 0kosoziales Engagement. Diese FAIRWERTE werden anhand monatlich wechselnder
Motive anschaulich erklért und illustriert.

Mehr Informationen zur FAIRWERTE-Kampagne unter www.rapunzel.de/fairwerte

Pressekontakt:

Eva Kiene, Rapunzel Naturkost GmbH, Rapunzelstralle 1, 87764 Legau, www.rapunzel.de,
Tel. 08330/529-1209, Fax 08330/529-1501, presse@rapunzel.de


http://www.rapunzel.de/
mailto:presse@rapunzel.de
http://www.rapunzel.de/fairwerte

PRESSEINFORMATION

RAPUNZEL

12 FAIRWERT. 1005810

| _MISHL

A srone sz e

cin Vittisch i
new und sehen i )
g en. en. | ir vert
‘Wir machen Bio aus Liebe.

Auftaktmotiv der FAIRWERTE-Kampagne 2022 Monatsbroschiire Mérz

Uber Rapunzel Naturkost GmbH

Seit der Griindung im Jahr 1974 war Rapunzel Vorreiter, als es darum ging, vollwertige, nach-
haltige und kontrolliert-biologische Lebensmittel auf den Markt zu bringen. Heute ist die
Rapunzel Naturkost GmbH einer der fiihrender Erzeuger, Hersteller und Vertreiber von Bio-
Lebensmitteln in Europa. Rund 550 Rapunzel Produkte findet man bundesweit in Naturkost-
Fachgeschiften und Reformhdusern. Bei seinen Lieferbeziehungen ist dem Bio-Pionier sowohl
die Lebensmittel-Qualitit als auch die Lebensqualitdt der AnbaupartnerInnen wichtig.
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