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Neue GOLDSTEIG Kampagne mit Monika Gruber  
Vorhang auf für „Picknick dahoam“ und „Protinella“! 
 
 
 
 
Cham, im April 2018 
 
Pünktlich zum Frühlingsbeginn starten die GOLDSTEIG Käsereien ihre neue Kampagne für „Bayerns 
feinen Käse“. Der Fokus der diesjährigen Kampagne liegt auf den vielseitigen Möglichkeiten zur Ver-
wendung der GOLDSTEIG Käsespezialitäten. Ob Brotzeit, Picknick oder Abendbrot – Bayerns feiner 
Käse ist immer der richtige Begleiter. Unter dem Motto „Picknick dahoam“ wird deshalb der Genuss von 
GOLDSTEIG Käse zu einem gemeinschaftlichen Erlebnis, das bei jedem Wetter möglich ist. Im  
Markenspot treten die zwei beliebtesten GOLDSTEIG Markenprodukte auf: die leckeren Bambini 
Mozzarella und der nussig-feine Emmentaler hauchdünn. Erstmals bekommt Kabarettistin Monika 
Gruber, die bereits seit 2016 unter dem Motto „Der Kaas könnt’ von mir sein!“ als produktaffine 
Markenbotschafterin von GOLDSTEIG fungiert, im TV-Spot charmante „Unterstützung“ von einer 
kleinen Käse-Expertin. 
 
Ein weiteres Highlight der diesjährigen GOLDSTEIG Kampagne ist die Produkteinführung von Protinel-
la, der neuen 100-g-Käsekugel nach Pasta filata Art mit 23 % Protein und wenig Fett. Mit dem leckeren 
Käse mit hohem Proteingehalt liegt GOLDSTEIG wieder voll im Trend und spricht damit nicht nur sport-
liche Genießer an, sondern auch alle, die sich bewusst und ausgewogen ernähren. Ob im Fitness-Salat 
oder im Sandwich – Protinella ist wie ein Mozzarella zu verwenden und bietet neben dem leckeren Ge-
schmack auch einen hohen Gehalt an Protein und Calcium sowie Vitamin B2 und Zink. Auch Protinella 
wird von Markenbotschafterin Monika Gruber in einem spritzigen und fitnessaffinen Spot in ihrer typisch 
bayerischen Art beworben. 
 
Beide TV-Spots werden ab April bundesweit schwerpunktmäßig auf reichweitenstarken Sendern zu 
sehen sein. Ergänzend zur aufmerksamkeitsstarken TV-Werbung startet GOLDSTEIG Käsespezialitä-
ten eine große Anzeigen-Kampagne in Publikumsmagazinen. Ein baldiger neuer Webauftritt mit vielen 
Mehrwerten, Specials und exklusiven Rezepten sowie eine Online-Kampagne in zielgruppenspezifi-
schen Umfeldern runden den Werbeauftritt perfekt ab. Eine Kampagne, die Spaß und Appetit auf mehr 
macht! 
 
 
Über GOLDSTEIG 
 
Die GOLDSTEIG Käsereien Bayerwald GmbH ist einer der bedeutendsten Hersteller von Mozzarella in 
Deutschland und exportiert dieses Produkt in nahezu alle europäischen Länder. Rund 720 Mitarbeiter 
produzieren am Hauptsitz in Cham sowie an der Niederlassung Tittling Käse - und Milchprodukte der 
Marken GOLDSTEIG und Cammino D'Oro. „Natürlich aus Bauernhand“ ist dabei das Leitmotto. Rund 
 3.100 Landwirte aus dem Bayerischen Wald und dem Böhmerwald liefern pro Jahr rund 890 Mio. Kilo-
gramm naturreine Milch vom Grünen Dach Europas, einer ökologisch und geographisch bevorzugten 
Region. Daraus produziert GOLDSTEIG köstliche Produktspezialitäten wie Mozzarella, Hartkäse, 
Schnittkäse sowie Ricotta, Mascarpone und Butter. Der Name GOLDSTEIG bürgt dabei für höchste 
Markenqualität. Dies bedeutet größtmöglichen natürlichen Genuss bei strengsten Anforderungen  an 
die Qualitätssicherung. Da diese höchste Priorität genießt, führte GOLDSTEIG schon sehr früh ein Kon-
trollsystem ein, das kontinuierlich optimiert und erweitert wird. Mit diversen Zertifizierungen gewährleis-
tet GOLDSTEIG höchstmögliche Standards für die Lebensmittelproduktion. 
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Mehr zu GOLDSTEIG finden Sie hier: http://www.goldsteig.de 
 
 
Kontakt 
GOLDSTEIG Käsereien Bayerwald GmbH 
Josef Wagner 
Tel. 09971/844-1065 
Mail: wagner.josef@goldsteig.de 
 
Köpfe der Kampagne 
Für die  Kampagnen-Entwicklung ist die Leadagentur Signalwerk aus München 
(www.signalwerk.com) verantwortlich. Beratung & Strategie: Geschäftsführer Uwe Heinrich, 
Kreativ -Konzept: Geschäftsführer Andreas Lerner, Text : Monika Gruber, Doris Grundnig, Art Direction: 
Tobias Linkel, Digital-Konzept: Reinhold Reichl und Projektmanagement: Marion Schuster.  
Mediaagentur: Media&More, München. Filmproduktion: Bayerl & Partner, München, mit Regisseur  
Marco Kreuzpaintner.  


